
L’
ad

ap
ta

ti
o

n
 a

u
x 

m
u

ta
ti

o
n

s 
et

 l
a 

ge
st

io
n

 d
u

 c
h

an
ge

m
en

t 
en

 e
n

tr
ep

ri
se

Toutes  nos  formations  inter  et  intra-entrepr ises  :  
01  47  55  30 08 -  contact@ionis-el .com -  www.ionis-el .com

Ref : MC1

> Optimiser votre site 
  Internet

> Vous repérer dans 
  les composantes des systèmes 
  d’information d’entreprise

> Utiliser les outils Internet 
  dans votre politique 
  de communication

R É U S S I S S E Z  À  :

P R O G R A M M E  
1. Outils de l’informatique 
décisionnelle en entreprise
> Programme linéaire
> Modélisation et Résolution 
  en aide à la décision 
  multicritère
> Applications et outils 
  décisionnels

2. Systèmes d’information 
intégrés
> Définition et fonctionnalités 
  des systèmes d’information 
  intégrés, ERP
> Intérêt des SI intégrés pour 
  les acteurs de l’entreprise 
  et pour l’avantage stratégique
> Conduite du changement

3. Etude de cas

4. E-marketing
> Notion d’e-marketing 
  et lien avec le marketing direct
> Communication et publicité 
  sur Internet
> Evaluation de la e-politique
   commerciale : analyse 
  de l’audience, taux de clic… 

5. Développement 
d’application Internet
> Initiation aux réseaux 
  (Internet, Intranet)
> Techniques et outils de 
  développement de sites Internet
> Hébergement, référencement… 
  des sites Internet
> Audit des sites Web 

6. Atelier pratique

Durée  >
Dates  >

Lieu  >
Tarif  > 

2 jours 
1 et 2 avril 2010, 7 et 8 octobre 2010
Centre d’affaires Trocadéro, 75116 Paris
1390 € - Ce montant comprend aussi les pauses, le déjeuner et les supports pédagogiques électroniques

I N F O S  P R A T I Q U E S

I N T E R V E N A N T S

6. Atelier pratique

> Un enseignement
  qui s'articule autour
  de cas réels et de
  mises en situations
  opérationnelles terrain

> Une pédagogie hybride reposant 
  sur les expertises respectives
  des écoles du Groupe IONIS
  dans les domaines technologie
  et business

v a l e u r  a j o u t é e

P U B L I C
Responsable marketing, Responsable communication, Directions commerciales, Consultant, etc...

Samir Rinaz : Directeur pédagogique de l’ETNA (centre de 
formation par alternance de l’EPITECH) - Professeur à l’EPITECH

Christophe Pelletier : Directeur projet marketing - Conseil 
en développement marketing et commercial - 20 ans d’expérience 
CRM (Crédit Agricole, HSBC, Bouygues Telecom)

M a î t r i s e r  l e s  n o u v e l l e s  
t e c h n o l o g i e s  d e  l ’ i n f o r m a t i o n  
e t  d e  l a  c o m m u n i c a t i o n
Utiliser les techniques du marketing et de la communication on-line
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