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D é v e l o p p e r  
s e s  c o m p é t e n c e s  
e n  e - m a r k e t i n g
Utiliser les techniques du marketing et de la communication on-line

Toutes  nos  formations  inter  et  intra-entrepr ises  :  
01  47  55  30 08 -  contact@ionis-el .com -  www.ionis-el .com

Ref : EB1

> Comprendre les nouveaux 
  composants du mix e-marketing

> Mettre en place des stratégies 
  de communication multicanal

> Optimiser votre performance 
  marketing grâce à l’outil Internet

R É U S S I S S E Z  À  :

P R O G R A M M E  
1. Introduction
> Initiation aux réseaux 
  (Internet, Intranet) 
> Acteurs et outils du Web
> Place d’Internet face aux outils
  traditionnels du marketing 
> Notion d’e-marketing et
  lien avec le marketing direct

2. Etude de cas

3. Le mix e-marketing
> E-Marketing et les 4P
> Du Mass Marketing
  au « Proliferation Marketing » 
> Communauté :
  marketing communautaire

> Respect de la vie privée 
  « Privacy » 

4. Atelier pratique

Durée  >
Dates  >

Lieu  >
Tarif  > 

2 jours 
17 et 18 juin 2010, 21 et 22 octobre 2010
Centre d’affaires Trocadéro, 75116 Paris
1390 € - Ce montant comprend aussi les pauses, le déjeuner et les supports pédagogiques électroniques

I N F O S  P R A T I Q U E S

I N T E R V E N A N T S

> Une pédagogie hybride reposant sur
  les expertises respectives des écoles
  du Groupe IONIS dans les domaines
  technologique et business

> Des intervenants
  experts des nouvelles
  mutations dans l’entreprise

v a l e u r  a j o u t é e

P U B L I C
Manager ou collaborateur en entreprise ayant la volonté d’acquérir et d’optimiser leur performance 
en maîtrisant les grandes mutations qui bouleversent les fondamentaux des métiers du marketing

Sébastien Imbert : Directeur marketing 
et communication groupe, Microsoft France

Julien Barbier : Responsable de projet Internet, 
Wengo - Professeur à l’EPITECH

Laurent Ellerbach : Directeur marketing division 
plateformes et entreprises, Microsoft France

> Personnalisation et service
  à la clientèle : CRM en ligne  
> Site : site Web, blog, mobile…
  Ergonomie et contenu facteurs
  de fidélisation
> Promotion des ventes :
  optimisation de la performance
  marketing
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